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PRESSEINFORMATION 

 

Chupa Chups launcht umfassende #foreverfun Kampagne 
inklusive Highlight-Kooperation mit Nina Chuba 

Düsseldorf, Oktober 2023. Chupa Chups gibt den Start einer 
neuen, großangelegten Marketingkampagne bekannt, die 
sich auf vielfältige Kanäle und Aktionen erstreckt, von 
Social Media über OOH bis hin zu Sampling-Aktionen in 
Kinos und Gastronomie. 

Den Höhepunkt dieser Kampagne stellt die Zusammenarbeit mit 
Sängerin, Rapperin und aktuellem Social-Media-Phänomen 
Nina Chuba dar. Mit über 181 Millionen Views und 7 Top 10 Hits 
ist Nina Chuba der Shootingstar ihrer Generation und damit das 
perfekte Gesicht für die junge und dynamische Ausrichtung der 
Lutscher-Marke. Die Kooperation konzentriert sich auf die 
Kanäle TikTok, Instagram sowie YouTube. Unter dem Motto 
#foreverfun werden Fans mit auf eine Reise durch authentische 
Fun-Momente genommen, die Nina Chuba mit der Marke Chupa 
Chups teilt. 

„Chupa Chups und Nina Chuba vereinen Kreativität und 
Authentizität in einer einzigartigen Weise“, so Nicola Sydon, 
Marketing-Direktorin bei CFP Brands. „Diese Synergie wird in 
unserer #foreverfun Kampagne optimal zum Ausdruck gebracht.“  

Parallel dazu startet Chupa Chups Anfang November (KW 45) 
eine einwöchige OOH-Kampagne, um die Sichtbarkeit der Marke 
zu erhöhen. Mit zwei kreativen Motiven wird die Kampagne in 
den 21 größten Städten Deutschlands auf rund 2.000 Flächen zu 
sehen sein. Ziel dieser Aktion ist es, Chupa Chups wieder stärker 
ins Bewusstsein der Konsumenten zu rücken. 

Die OOH-Kampagne wird durch zwei Sampling-Aktionen 
ergänzt: In Hamburg, Berlin, Köln und München werden 
Promoter 100.000 Einzellutscher und Postkarten verteilen, die im 
gleichen Look & Feel der OOH-Assets gestaltet sind. Zusätzlich 
wird ein Touchpoint Sampling an verschiedenen Orten, wie z. B. 
Skaterparks, Fashionstores oder Trendsportanlagen wie 
Lasertag, durchgeführt. Dabei werden weitere 100.000 
Einzellutscher verteilt. 

http://www.chupachups.de/
http://www.centershock.de/
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Abschließend beliefert Chupa Chups Kinos und Gastronomien 
der 15 größten Städte Deutschlands mit Edgar Cards im Look & 
Feel der OOH-Kampagne. 

 

 

 
Bildunterschrift: Die neue Chupa Chups OOH-Kampagne zeigt zwei 

kreative Motive.  

 

http://www.chupachups.de/
http://www.centershock.de/


 

3 
 

Kontakt: 

CFP Brands Süßwarenhandels GmbH & Co. KG 

Kaistraße 5 

40221 Düsseldorf  

 

www.chupachups.de  

www.centershock.de  

 

Pressekontakt: 

PUNKT Gesellschaft für Public Relations mbH 

Katharina Fugmann 

Völckersstr. 44  

22765 Hamburg  

Telefon: +49 40 853760-24 

E-Mail: kfugmann@punkt-pr.de  
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Über CFP Brands 
Die CFP Brands Süßwarenhandels GmbH & Co KG ist ein Joint Venture 
der internationalen Süßwarenkonzerne Ricola (Schweiz), Perfetti van 
Melle (Italien/ Niederlande) und Fisherman’s Friend (Großbritannien). Als 
Marketing- und Vertriebsgesellschaft vertreibt CFP einige Top-Marken 
der Süßwaren-Branche auf dem deutschen Markt, dazu zählen Ricola, 
Fisherman’s Friend, Mentos, Chupa Chups, SMINT und Center Shock. 
CFP Brands mit Sitz in Düsseldorf beschäftigt mehr als 130 Mitarbeiter.  
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